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l. Medyanin Rolu ve
Onemi

Medya, modern toplumda bilgiyi aktaran, toplumsal bilin¢c olusturan ve
davranislar sekillendiren temel bir giictir. Ozellikle cevre ve iklim
degisikligi gibi karmasik ve kuresel sorunlarda medya:

Bilgilendirir: insanlari mevcut durumdan ve gelecekteki risklerden
haberdar eder.

Duyarliigi Artinr: Toplumsal farkindaligi yikselterek bireyleri ve
topluluklari harekete gecirir.

ilham Verir: Iyi uygulama &rneklerini paylasarak baskalarini motive
eder.

Savunuculuk Yapar: Kamuoyunu etkileyerek karar alicilara ve
politikacilara baski olusturur.

Topluluk Olusturur: Ortak degerler, hedefler ve endiseler etrafinda
bireyleri bir araya getirir.

GreenComm; genclerin cevre ve iklim degisikligi konularinda
seslerini duyurmalari, bilinclenmeleri ve toplumsal doénlsimin
parcasi olmalari icin bir aractir.
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l. Gazeteciligin
Temel llkeleri

Gazetecilik, yalnizca haber vermek degil, ayni zamanda toplum yararini
gbzeten, etik degerlere bagli bir bilgi aktarma surecidir. Proje kapsaminda
icerik Ureten genclik calisanlarinin dikkat etmesi gereken temel gazetecilik
ilkeleri:

Dogruluk ve Gerceklik

Bilgiler guvenilir kaynaklardan alinmali, dogruluklarn teyit edilmelidir.
Yanlis bilgi yaymak, cevre konusunda farkindalik yaratmaya calisirken
gliven kaybina neden olur.

\WW%

Tarafsizlik ve Denge

Farkli bakis acilarina yer verilerek
objektif bir icerik sunulmalidir. Tek
tarafli veya 6nyargili icerikler, kitleleri
kutuplastirabilir.
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l. Gazeteciligin
Temel ilkeleri

Seffaflik
Kaynaklar acikca belirtilmeli, iceriklerin arkasindaki amac veya destekciler
gizlenmemelidir.

Sorumluluk ve Etik
icerik, toplum yararini gdzetmeli; siddeti, ayrmciligi veya nefret sdylemini
yaymamalidir.

insan Onuruna Saygi
Calismalar; cinsiyet, etnik kéken, din, engellilik gibi konularda kapsayici ve
saygili olmaldir.

Hesap Verebilirlik
Hatalar yapildiginda bunlar kabul
etmek ve duzeltmek 6nemlidir.
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III Medya Turleri ve
Ozellikleri

Bu bolim, egitim sirasinda genclik calisanlarinin hangi medya
kanallarinda icerik Ureteceklerini ve bunlarin 6zelliklerini anlamalarina
yardimci olur.

1. Yazii 2.Gorsel ve 3. Dijital ve 4. Topluluk Temelli
Medya Isitsel Medya Sosyal Medya Medya

1. Yazili Medya
« Gazeteler, dergiler, basili bultenler.
« Derinlemesine analizler, uzun metinli makaleler, roportajlar.
» Genellikle daha ayrintili, kalici ve arsivlenebilir icerikler.

T
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lll. Medya Turleri ve
Ozellikleri

2. Gérsel ve isitsel Medya
» Televizyon, radyo, podcastler.
« Gorseller ve seslerle dogrudan duyguya hitap eder.
« Hizli tuketilir, genis kitlelere ulasir.

3. Dijital ve Sosyal Medya
» Web siteleri, bloglar, YouTube, Instagram, TikTok, X/Twitter.
« Hizli, etkilesimli, paylasilabilir icerikler Uretmeye uygundur.
« Viral icerik potansiyeli tasir; genc kusaklara erisim icin kilit alan.

4. Topluluk Temelli Medya
» Yerel radyo, okul gazeteleri, genclik kullbl bultenleri.
« Kicuk olcekli ancak hedefe yonelik, yerel etkisi ylksek.
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IV. Iklim ve Cevre
lletisiminde
Medya

Cevre ve iklim degisikligi Gzerine
icerik Uretirken:

Q)

Bilimsel veriye dayali bilgi sunmak cok énemlidir.

Co6ziim odakli icerikler liretmek (6rnegin bireysel
adimlar, topluluk projeleri) etkili olur.

Q)

lyi hikayeler, bireysel basari éykiileri ve yerel
eylemler ilham verir.

Q

Gorsel malzemeler (fotograf, infografik, kisa video)
etkiyi artirir.

Q)
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V. Proje Icin Katkilar

Bu rehber, GreenComm VET egitiminde;

1.glin  Medya ve gazetecilik moduilintn temelini olusturur.

Katiimcilara icerik Uretirken hem hangi kanallarr hem de hangi etik
standartlari g6z 6niinde bulundurmalari gerektigini dgretir.

Egitim sonrasinda toolkit kullanilarak hazirlanacak tum icerikler icin bir
kalite ve glven cercevesi saglar.
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VI. Egitime
Entegre Edilecek
Uygulama Onerileri

Tartisma Atolyesi

Katiimcilara &érnek cevre haberleri veya sosyal medya
gonderileri gdsterilir. Hangi etik ilkelere uyulmus ya da
uyulmamis oldugu tartisilir.

Uygulamali Gérev

@ Katiimcilardan, cevreyle ilgili kisa bir haber veya sosyal
medya icerigi tasarlamalan istenir. Grup calismalari
yapilir, ardindan hep birlikte dederlendirilir.

Analiz Calismasi

Farkli medya tlrlerinden 6rnek icerikler (gazete haberi,
viral video, blog yazisi) analiz edilir. Hangisinin hangi
etkiyi yarattigi tartisilir.
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Nedir?

iletisim stratejisi, dogru mesajin, dodru hedef kitleye, dogru zamanda,
dogru kanallar araciigiyla ulastirilmasi icin izlenen planli yol haritasidir.

Hedef belirler,

Mesaji netlestirir,

Kullanilacak kanallari secer,

Etkiyi 6lcme yollarini belirler.

Ozellikle cevre ve iklim degisikligi gibi karmasik konularda, plansiz
ve daginkk iletisim, mesajin kaybolmasina ya da vyanlis
anlasilmasina neden olabilir.
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Stratejisi Gelistirme
Asamalar

1. Hedef Kitleyi Tanimlama
Kime ulasmak istiyoruz?

« Gengler mi? Ogrenciler mi?
« Egitmenler mi? Karar vericiler mi?
» Genis halk kitlesi mi yoksa belirli bir topluluk mu?

Hedef kitlenin yas araligi, eQitim durumu, ilgi alanlari ve medya kullanma
aliskanliklari iyi analiz edilmelidir.

N
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Stratejisi Gelistirme
Asamalari

2. iletisim Amacini Belirleme
Ne basarmak istiyoruz?

Farkindalik yaratmak?

Davranis degisikligi saglamak?

Katiim ve etkilesim artirmak?

Politika veya karar sireclerini etkilemek?

Her amaca gdre yaklasim degisir. Ornegin farkindalik icin gorsellik,
davranis degdisimi icin pratik &neriler, katiim icin etkilesimli icerikler
gerekir.




-
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II. Etkili lletisim
Stratejisi Gelistirme
Asamalari

3. Ana Mesajlarin Belirlenmesi
Hedef kitleye ne sdylemek istiyoruz?

« Kisa, net ve akilda kalici mesajlar olusturun.

« Gerektiginde slogan veya anahtar cimleler kullanin.

o Mesajlar duygusal, bilgilendirici ve harekete gecirici unsurlar
tasimalidir.

Ornek: “iklim icin simdi harekete gec!” veya “Gelecek nesiller icin dogayi

o
Oo
Fa®™ a2
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Stratejisi Gelistirme
Asamalari

4. Uygun iletisim Kanallarini Secme
Hangi arac¢ ve platformlarla ulasacagiz?

« Sosyal medya (Instagram, TikTok, YouTube): Genc kitle.

» Web sitesi, bllten, blog: Bilgi isteyenler, takipciler.

» YUz ylUze etkinlikler, seminerler: Daha derin etkilesim icin.

« Yerel basin, radyo: Topluluk dizeyinde yayginlik saglamak icin.




II. Etkili lletisim
Stratejisi Gelistirme
Asamalari

5. Uygulama Plani Hazirlama
Ne zaman, hangi iceriklerle, hangi sirayla iletisim kurulacak?

« lIcerik takvimi (guinliik/haftalik/aylik),
« Gorev dagilimi (kim neyi hazirlayacak?),
o Hazirlik ve test slrecleri.

Ornek:
o Pazartesi: Farkindalik postu.
« Carsamba: Hikaye anlatimi videosu.
« Cuma: izleyicilere sorular yéneltilen etkilesimli icerik.
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II. Etkili lletisim
Stratejisi Gelistirme
Asamalari

6. Etki ve Sonuclan Olcme
Hedeflere ulasildi mi?

Sosyal medya etkilesimleri (begeni, paylasim, yorum).
izlenme ve erisim sayilari.

Katiimci geri bildirimleri (anket, yorum, mesaijlar).
Basinda veya platformlarda gorinurluk.

Bu asama, gelecekteki iletisim stratejilerini gelistirmek icin égrenme
saglar.
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lll. Cevre ve Iklim

® W e

Degisiklig

Konularinda
lletisim
Ipuclar

Bilimsel dayanakli bilgi kullanin.

Duygulara dokunun ama panik yaratmayin.
Co6ziim odakli olun, umut verin.
Gencleri 6rnek alin, onlarin sesine yer verin.

Gorsellikten ve hikayelestirmeden faydalanin.

QR

Topluluk hissi yaratin: “Sen de bu hareketin
parcasisin.”
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Katkilar

Bu rehber, GreenComm VET egitiminde;

-

Yy,
»
B 3

1.ve 2. glinlerde iletisim ve genclerle calisma modiillerine temel saglar.

OQ \

Egitim sirasinda katiimcilar, bu rehber sayesinde kendi iletisim
stratejilerini gelistirebilir.

Toolkit’in diger bolimlerinde (6rnedin icerik planlama sablonlarinda) yer
alan uygulamalara zemin olusturur.
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VI. EQitime
Entegre Edilecek
Uygulama Onerileri

Strateji Atélyesi

Katiimcilardan belirli bir kampanya veya mesaj icin
iletisim stratejisi olusturmalari istenir (6rn. “Plastik
kullanimini azaltma kampanyasi”).

Rol Oyunlari
@ Katiimcilar farkli hedef kitlelere (gencler, karar vericiler,
halk) nasil mesaj vereceklerini canlandirir.

Simiilasyon:

Gercek bir sosyal medya kampanyasi tasarlayip klcik
capta uygularlar (6rn. Instagram hikdye  zinciri
hazirlamak).
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lletisim
Hedef Kitle Kartlari

Malzeme: Basili veya dijital kartlar.

Her karta bir genc profili yazilir. Ornek profiller:
16 yasinda lise 6grencisi, sosyal medyada aktif, iklim kaygisi ylksek.

18 yasinda aktivist genc, online kampanyalar yurGtiyor, toplumda

sesini duyurmak istiyor.
20 yasinda universite 6grencisi, ¢cevre konularina mesafeli, modayla

ilgili.

Nasil Kullanilir?
Her grup rastgele bir kart secer. Gorevi: Bu genc profiline nasil ulasiriz,

hangi mesaj dili ve hangi kanal uygun olur? Tartisip sunarlar.

2 16 yas, lise 6grencisi ® 20 yas, universite 6grencisi
O TikTok ve Instagram’da aktif O YouTube ve Reddit kullanwyor

** Moda ve sosyal etkilesim ilgi = Bilim, aragtirma ve dijital
alaninda oyunlarla ilgileniyor

¥ Cevre bilinci zaytf, sosyal ¥ iklim degisikligine dair kaygilt
etkilenmeye agtk ama ¢oz0msiyz hissediyor

| Arkadastarinin yaphgina | Kantt ve mantikly
6zenme motivasyonu argamanlardan etkilenir

% 32 Stkict, uzun agiklamatar

* Felaket dili ve abartlt mesajlar
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lletisim
Empati Donglisii Posteri

Malzeme: BlyUk poster veya dijital ekran.

Uzerinde su sorular yazar:
« Bu gencg nelerden ilham alir?
e Onu ikna eden mesaj tirl nedir?
» Hangi dil veya yaklasim onu uzaklastirir?
» Ona bir sey 6gretmek mi, birlikte dretmek mi daha etkili olur?

Nasil Kullanilir?
Gruplar empati dongusu posterindeki sorulari tartisir, hedef genc profiline
uygun bir iletisim yaklasimi tasarlar.

b 4
—>
Empati

..
N

e Bu geng nelerden ilham alur?

e Onu ikna eden mesaj tiri nedir?

e Hangi dil veya yaklasim onu
ugzaklagtrir?

e Ona bir sey 6gretmek mi, birlikte
Gretmek mi daha etkili olur?
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lletisim
Mesaj ve Slogan Sablonu

Malzeme: Hazir bos bir sablon.

Uzerinde su alanlar var:
« Mesaj Baslig:: (6rn. Plastik kullanimini azalt!)
» Hedef Kitle:
« Duygusal Etki: (6rn. Umut, 6fke, ilham)
« Hareket Cagrisi (Call to Action): (6rn. “Simdi bize katil!”)
« Kanal: (6rn. Instagram, TikTok, yiz ylize etkinlik)

Nasil Kullanilir?
Gruplar tartismalarinin sonunda bu sablonu doldurur. Egitim sonunda
fikirlerini ve mesaijlarini sunarlar.

Mesaj ve Slogan

[} Kampanya Konusu: (6rn. plastik kullanimunt azaltmak)

EA Hedef Kitle: (6rn. 16-20 yas, sehirli gencler)

[E) Mesaj Basligy/Slogan: (6rn. “Bir sige bile degistirir!”)

[3 Duygusal Etki: (6rn. ilham, umut, mizah)

[ Hareket Cagris: (Call to Action): (6rn. “Hemen paylas, hemen
katil!”)

[ Kanal/Platform: (6rn. Instagram hikayesi, TikTok videosu) J
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Gazetecilik

Medya islev Kartlar

Her kart, medyanin bir temel iglevini icerir:
 Bilgilendirme
o Eglendirme
« Savunuculuk ve Elestiri (advocacy)
» Kamuoyu Olusturma
Topluluk ve Kimlik Yaratma

Katiimcilar, drnek medya iceriklerini (haber, sosyal medya génderisi, video
vb.) bu kartlardaki islevlerle eslestirir ve icerigin hangi medya islevini
yerine getirdigini tartisir.
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Gazetecilik

Gazetecilik ilkeleri Posteri

Bir poster veya liste halinde gazeteciligin temel etik ilkeleri sunulur:
o Dogruluk ve Gerceklik
o Tarafsizlik ve Denge
« Seffaflik ve Kaynak Belirtme
« Sorumluluk ve Etik
« insan Onuruna Sayg!
» Hesap Verebilirlik ve Dizeltme

Katiimcilar, okuduklar veya izledikleri bir haber veya medya icerigini bu
ilkeler cercevesinde degerlendirir: Hangi ilkelere uyulmus? Hangi ilkelere

uyulmamis?
4)‘ Gagzetecilik WD

ilkeleri

o Dogruluk ve Gergeklik

o Tarafsizlik ve Denge

o Seffaflik ve Kaynak Belirtme
e Sorumluluk ve Etik

o insan Onuruna Saygt
o Hesap Verebilirlik ve Dizeltme

s __NEWS |
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Gazetecilik

Haber Yazma Sablonu

Katiimcilar icin hazirlanan, bos alanlari doldurabilecekleri bir temel haber
yazma iskeleti:
» Baslik: Haber basligi
Giris (6N1K): Ne, nerede, ne zaman, nasil, neden, kim?
Ana Govde: Olay detaylar, 6rnekler, alintilar
« Kaynaklar: Bilgi alinan yerler

Katilimcilar bu sablonu kullanarak kisa bir haber metni yazar.

Haber Yazma Sablonu

Baslhk

Giris (5N1K)

Ana Govde

Kaynaklar
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Icerik Uretimi
Mesaj Tasarimi Kontrol Listesi

Bir mesaj Uretirken kontrol edilmesi gereken temel unsurlar:

Kullanim: Katilimcilar hazirladiklari mesaijlari bu listeye goére gézden gecirir.

Kontrol Listesi

Hedef kitle net mi tanimlandi?

Mesajin amaci acik mi?
(bilgilendirme, farkindalik, eyleme cagri)

Dil ve ton hedef kitleye uygun mu?

Mesaj kisa, net ve akilda kalict mi?

Mesajda duygu, bilgi ve hareket cagrisi dengesi var mi?

Gorseller, video ya da medya 6geleri mesaji destekliyor mu?
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Icerik Uretimi
Mesaj ve icerik Uretim Sablonu

« Konu Basligi: Orn: Plastik kullanimini azaltmak

« Hedef Kitle: Kimlere ulasmak istiyoruz? (6rn. 15-25 yas gencler)

« Ana Mesaj (1 ciimle): “Kliciik degisiklikler bliylk fark yaratir.”

» Kullanilacak Dil ve Ton: Mizahi, samimi, umut verici, bilgilendirici vb.
« Gorsel/Medya Destegdi: Kullanilacak gorsel, video, ses 6nerileri

« Harekete Cagr (CTA): “Paylas”, “Katil”, “Arkadasini etiketle” vb.

» Kanal/Platform: Instagram, TikTok, Youtube vb.

Kullanim: Gruplar ya da bireyler bu sablonu doldurarak bir kampanya
mesajl veya icerik taslagi olusturur.

éé

e Konu Basligu:
o Hedef Kitle:
e Ana Mesaj (1 ciimle):

e Kullandacak Dil ve Ton:
o Gorsel/Medya Destedi:
e Harekete Cagr' (CTA):

e Kanal/Platform:
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Icerik Uretimi
Basarili Mesaj Ornekleri Kutusu

katilimcilart motive etmek icin 6rnek etkili mesajlar sunulur:
o “Bir kisi cok sey degistirir.”  Kisa, vurucu, kolay paylasilir.
« “Iklim icin simdi harekete gec.”  Acil ve cagirici dil.
» “Sen de bir fark yaratabilirsin.”  Umut ve bireysel sorumluluk vurgusu.

Kullanim: Katilimcilara ilham vermesi icin gosterilir.

“Iklim icin
simdi harekete geg.”

“Bir kist cok sey
degistirir.”
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Anlatimi

Hikaye Tasarim Carki

Hikaye Tasarim Carki Boliimleri:

1.Karakter: Hikayenin kahramani kim? (6rn. genc bir cevre aktivisti)

2.Motivasyon: Karakterin istegi nedir? (6rn. plastik kirliligini azaltmak)

3.Sorun/Engel: Karakterin karsilastigi zorluk ne? (6rn. ilgisizlik, bitce
yoklugu)

4.Cozim: Karakter bu sorunu nasil cézmeye calisiyor? (6rn. sosyal
medya kampanyasi baslatiyor)

5.Sonug: Hikdye nasil bitiyor? (6rn. kampanya viral oluyor ve destek
buluyor)

Kullanim: Katiimcilar, bu 5 bélimi sirayla doldurur ve kendi hikayelerinin
taslagini olusturur. Sonrasinda carki cevirerek denk bélimu degistirmeye
calisirlar bu farkli yaratici disunmelerini gelistirir. Sonrasinda gruplar
hazirladiklari hikayeleri sunar.
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Anlatimi

Hikaye Anlatim Yolu Haritasi

Adim Adim Hikaye Anlatimi Rehberi:

1.Baslangic (Bag Kur): izleyiciye “neden dnemsemeliyim?” sorusunun
cevabini ver.

2.Sorun Tanitimi: Hikayenin merkezindeki sorunu acikla.

3.Duygusal Bag: izleyicinin empati kurmasini saglayacak unsurlar ekle.

4.C6ziim ve Harekete Cagni: Karakterin ¢c6zimu nasil buldugunu goster,
izleyiciye de bir rol teklif et (call to action).

5.Kapanis: Umut verici, distndurtcl ya da motive edici bir final yap.

Kullanim: Katiimcilar bir hikaye olustururken bu yol haritasindaki adimlari
sirasiyla takip eder. Hikayelerini bu yapi Gzerinden sunar.

- @ -0
¢ Sorun s ~
A \ ¢ Cozum ™ ®
o N _’ o ’
S . - o
Baslangic Kapants

Duygusal Bag
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Kullanimi;

Sosyal Medya Strateji Duvari

Duvarda Yanitlanacak Sorular:

1.Hedef Kitle: Kimlere ulasmak istiyoruz? (6rn. 15-25 yas gencler)

2.Hedef Platform: Hangi platformlar uygun? (Instagram, TikTok,
YouTube...)

3.Ana Mesaj: Tek bir cimleyle ne sdyluyoruz?

4.icerik Turleri: Video, meme, infografik, kisa metin, hikaye...

5.Frekans: Ne siklikla paylasim yapilacak?

6.Harekete Cagr (CTA): izleyiciden ne istiyoruz? (Paylas, kaydol, yorum
yap..)

7.Basar Olciimii: Basarlyl nasil dlcecegdiz? (Goriintiileme, etkilesim,
paylasim sayisl)

Kullanim: Katiimcilar bu sorular yanitlayarak bir sosyal medya kampanyasi
strateji plani olusturur. Bu duvar tzerinden de sunum yaparlar

Hedef

Platform
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Kullanim:

icerik Paylasim Takvimi Sablonu

Kullanim: Katiimcilar, gelistirdikleri kampanya icin bu tabloyu doldurarak
bir haftalik icerik takvimi hazirlarlar.

Gii icerik |Mesaj
00/ platform | /T |Mesel CTA Sorumlu
Tarih Tara | Baslig
“Bir kisi cok |,
] Story + Hemen
Pazartest |Instagram sey . Grup 1
Post _. . .. |paylas
degdigtirir
Sals TiTok K.tsa “l?lasfiksjz "érkad??tnt Grup 2
video |bir gan! etiketle
Carsamba
Persembe
Cuma
Cumartesti

Pazar
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Uretimi:
Viral icerik Bilesenleri Analiz Kartlari

Her kart, viral bir icerigin 6nemli bir unsurunu tanimlar:
1.Duygu Yaratma: icerik hangi duyguyu tetikliyor? (érn. kahkaha, &fke,

umut, hayranlik)
2.Paylasma Kolayugdr: Kisa, hizli tuketilebilir mi? Baslik/format

paylasmaya tesvik ediyor mu?
3.Siirpriz Unsuru: icerikte beklenmedik bir an, mizah, ters kése var mi?
4.Toplumsal Baglant:: insanlarin kendilerini ait hissedecegi ortak bir

deger ya da kdltirel referans iceriyor mu?
5.Gorsellik ve Format: G6z alici bir gérsel veya kolay izlenebilir bir video

formati mi?

Kullanim: Katilimcilar mevcut viral icerik dérneklerini alir ve kartlarla analiz
eder: Hangi kart(lar) bu icerikte mevcut? Sonra kendi Uretecekleri icerikte

hangi kartlari kullanacaklarina karar verir.
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Uretimi:
Viral icerik Tasarim Kanvasi

1.icerik Temasi: Hangi konu? (6rn. plastik kirliligi, iklim yiiriyiisi)
2.Hedef Duygu: izleyicide hangi duyguyu uyandiracak?
3.Siirpriz/Ters Kése: icerikte beklenmeyen ne var?
4.Baslik/Etiket: Viral olabilecek kisa, dikkat cekici baslik

5.Format: Video, meme, infografik, GIF...
6.Dagitim  Stratejisi: Hangi  platformlarda, hangi zamanlarda

paylasilacak?
7.Harekete Cagri (CTA): izleyiciden ne yapmasi bekleniyor? (Paylas,

etiketle...)

Kullanim: Katiimcilar bu kanvasi doldurarak viral bir icerik taslagi olusturur

ve grup sunumu yapar.

2 5
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Kultur

Popiiler Kiltur Analiz Matrisleri

. 2. Popul 4. Kit
1. icerik oputer 3. Etkisi | . e
Kaltiar Unsuru Uzerindeki Etkisi
" Egl .
Ornek: Bir Mizahi trend di:n:e Paylagim ve
tkka

TikTok videosu | migzigi etiketleme
cekme

" Akdda

Ornek: Bir dizi Fenomen Repliklerin sosyal
kalicilik,

sahnest karakter repligi ] medyada yaytlmast
espri

Kullanim: Katiimcilar medya iceriklerinden O&rnekler alarak tabloyu
doldurur. Gruplar analiz sonuclarini sunar ve tartisir.

X
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Kultur

Popiilerlik Stratejileri Planlayicisi

Alan Aciklama

1. Hedef Kitle Kimlere ulagmak istiyoruz?

2. Popiiler Kiiltiir Unsuru Kullanillacak 6ge (frend miizik, espri,
meme...)

3. Uygulama Bicimi icerikte nasi kullandacak?

k. Paylasim Platformlart | Nerelerde yayumlanacak?

Trendden yararlanma yéntemi (hashtag,

5. Yaytlum Strateiisi challenge...)

Kag paylasium, kac etkilesim

6. Bagart Olciitii hedefleniyor?

Kullanim: Katiimcilar bu planlayiciyr doldurarak, iceriklerini populer kultirle
harmanlayacak bir strateji gelistirir ve sunum yapar.

1203|4506
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. Icerik Planlama
Sablonu

Amac: Katiimcilarin sosyal medya icerikleri icin planlama yapmasina
yardimci olmak.

Bu sablonun basliklarini kullanarak Excel veya Canva Uzerinden
sablonunuzu kolayca olusturabilirsiniz.

Platfor Mesaj Gorsel /
m Baslgi Medya

Sorumlu
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. Hikaye Anlatma
Sablonu

Amac: Katiimcilarin hikdye tasarlarken temel bilesenleri doldurmasina
imkan tanimak.

Bu sablonun basliklarini kullanarak Word, PowerPoint veya Canva
Uzerinden sablonunuzu kolayca olusturabilirsiniz.

Karakter

Motivasyon

Sorun /
Engel

Cozum

Sonug
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lll. Medya Icerik
Analizi Formu

Amac: Katiimcilarin medya iceriklerini etkili bir sekilde analiz etmesini
saglamak.

Bu sablonun basliklarini kullanarak Excel veya Canva Uzerinden
sablonunuzu kolayca olusturabilirsiniz.

igerik | , | Hedef | Ana | Kullanilan | Etkilili A‘;"é'::‘a
Adi € | «kitte | Mesaj | Kanal | (1-5) el
Bildirim
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IV. Geribildirim ve
Degerlendirme Formu

Amac: Katilimcilarin egitim programi hakkinda geri bildirim vermesini
saglamak.

Sorulari isteginize goére artirabilirsiniz.
Bu sablonun basliklarini  kullanarak Excel veya Canva (zerinden

sablonunuzu kolayca olusturabilirsiniz. Ayrica, Google Form Uzerinden
hazirlayacagini degerlendirme formu ile dijital olarak da kullanabilirsiniz.

Egitim En Begendigim Gelistirilebilecek Onerim /
Giind Béliim ve Puan Alan Notum
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